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Lorweb investit
dans le bien-étre

Jonathan Nenich

C’est ainsi que jai

toujours révé mon

agence de web-

marketing », lance
d’emblée Jean-Philippe Bre-
chon. Le dirigeant de Lorweb
(20 salariés ; 2M€ de CA) ain-
vesti 1,5 M€ dans Palo Alto, le
batiment qui accueille ses bu-
reaux, aSaint-Julien-lés-Metz
(Moselle), depuisjanvier 2019,
Et déja le parvis détonne dans
le paysage. Des rangées de pal-
miers et une statue de taureau
monumentale gardent’entrée
del'agencede communication
et de web marketing. A I'inté-
rieur : salle de musculation,

douches, salle de sieste, bar,
console de jeux, terrain de
pétanque, piscine... Au total
700 m? de bureaux, et de loi-
sirs. Ununiversaux antipodes
du garage familial on, il y a
23ans, Lorweb voyait le jour.

«Les employés

doivent se sentir chez eux »
Jean-Philippe Brechon préne
Pinnovation dans les rela-
tions sociales: «Il faut tou-
jours avoir un coup d’avance.
Les employés sont fiers de re-
cevoir nos clients dans nos
locaux, ce qui leur apporte
une motivation supplémen-
taire», explique-t-il. Chacun
dispose de son bureau, mais
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les collaborateurs y sont peu.
Ils peuvent travailler partout
dans I'espace. « Cantonner les
gens dans un méme endroit
les sclérose. Les employés
doivent se sentir chez eux»,
souligne encore le dirigeant.
C’est que Jean-]*hilippe Bre-
chon a su tirer tous les avan-
tages de son organisation.
«J'aimerais que les employés
soient libres, mais le Code du
travail impose des heures. J’ai
doncmisen place des logiciels
qui indiquent le temps passé
sur les projets. Ainsi chacun
peut arriver et repartir quand
il le souhaite pour profiter des
infrastructures des bureaux»,
détaille-t-il, lui qui utilise aus-

Le nom de Palo Alto est repris de 'école californienne de tommunication, cybernétique et psychologie.
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si Palo Alto pour inviter ses
clients. «La piscine, le bar-
becue, permettent une am-
biance décontractée. »

Le fait de disposer d’une pis-
cine et d’une salle de sport a
aussi amené ’homme a s’ar-
réter sur la question de la sé-
curité. Une problématique
qu’il a transformée en fac-
teur de team-building. « Nous
avons tous passé notre bre-
vet de secourisme et sommes
inscrits a 'AFPR (Association
francaise de premiers répon-
dants). Nous sommes déja
intervenus sur cing arréts
cardiaques. L'une de mes em-
ployéesasauvéunevie », se ré-
jouit Jean-Philippe Brechon.

Chess master, nouvelle
filiale luxembourgeoise
Loin d’étre un frein a la pro-
ductivité ('activité n’a pas
chuté depuis le changement
de locaux), Palo Alto permet
a Lorweb de compter sur des
clients locaux: «Les Mosel-
lans qui passent devant le ba-
timent sont curieux. Nous ga-
gnons des clients grice 3 cela.
Et ce n’est donc plus néces-
saire d’aller les chercher aux
quatre coins du pays, ce qui
limite nos frais de déplace-
ment», précise le dirigeant
qui s’'occupe, par exemple, de
la communication d’hyper-
marchés ou du centre com-
mercial Muse (Metz).

Lorweb a développé une fi-
liale au Luxembourg: Chess
master (deux employés), qui
s’occupe du webmarketing
du centre commercial Infi-
nity Shopping, au Kirchberg,
et a lancé des jeux en ligne
pour la Chambre de métiers.
En six mois, Lorweb a déga-
g€ 200000 € de CA sur sa fi-
liale, soit plus qu’escompts.
Chess master a déja un coup
d’avance, mm=
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